Bildungsplan Berufsschule — Fachklassen des dualen Systems der Berufsausbildung
Fachbereich Erndhrung/Hauswirtschaft — Béckerin/Béacker

Zuordnung der Lernfelder und der Anforderungssituationen der Facher zu relevanten Arbeits- und Geschéaftsprozessen

Bildungsgang: Backerin/Backer und Fachhochschulreife — Erndhrungs- und Versorgungsmanagement

bildungsgangbezogener

fachbereichsbezogene Bildungsplane

Bildungsplan

Lernf_elder des Deutsch/ ) ) ) ) ) ) Wirtschafts- Katholische Evangelische Sport/ ) Politik/

Ausbildungsberufs Kommum— Englisch Mathematik | Biologie Chemie und ) Religionslehre | Religionslehre G__esundhelts— Gesellschafts-

kation Betriebslehre forderung lehre
Handlungsfeld 1: Betriebliches Management
Unternehmensgriindung 1 1,2,34,6 1,2,34,5 1,25 1 1,6 1,23 3,4,6 1,4,56
Unternehmensfiihrung 1 1,2,34,7 1,2,34,5 1,3,4,56 1,2 1,4,57 1,2,34,56 |1,25,6 4,6 1,236
Aufbau- und Ablauforganisation 1-13 1,23 1,2,34,5 3 1,23 4 5 1,2
Anwendung rechtlicher Bestimmungen 1-13 2,4,7 1,2,34,5 2 1 1,2,4,5 1,245
Sicherstellung der Prozessqualitat 1-13 1,2 1,2,34,5 2,5 2 1,234 2 3,6 5 1,4,6
Controlling 3,6,9, 10,11, 12 3,4,56 1,2 2 5 1,4
Handlungsfeld 2: Produktion
Herstellung und Verarbeitung von Lebensmitteln 2-13 2,3,6 2,3,4,5 2,3 2 2,3 3,4,6 1,2,56 1,234 4,56
Verpflegungsangebote 2,3,11,12 1,3,4,6,7 2,3,4,5 3,4,5 1,2 2,3 3,4,56 1,2,4,56 2,4 4,5
Dienstleistungsangebote 3,6,11,12 1,3,456,7 [23,4,5 1 1,2 2,3,4 1,2,34,5 1,2,4,56 2,4 4,5
Sicherstellung der Produkt- und Dienstleistungsqualitét 2-13 1,24 2,3,4,5 1,5 2 2,3,4 2 1,2,34,5 2 2,4 3,4,56
Handlungsfeld 3: Warenwirtschaft
Beschaffung 2,3,4,6,7,8,10,11,12 |36 2,3, 4 1,23 4 2,3,4 2,7 3,4,6 56 4,5,6 4,5,6
Lagerung 1,2,3,4,6,7,8,10,11,12] 6 2,3, 4 1,23 2,3 2,3 2 3,4, 6 1,2,4 4,5
Sicherung der Warenqualitét 1-13 2 2,3,4 1,25 2 3,4 2 3,4,56 5 4,5 3,4,56
Handlungsfeld 4: Personenorientierung
Bedarfsanalyse 2,3,6,9,6 11,12 1,24 2,3,4,56 1,4,5 1,2 3 1,6 1,36 4,56
Nachfrage- und bedarfsgerechtes Angebot 3,6,9, 11,12 1,2,34,56, [23,45,6 1,4,5 1,2 3 1,5 1,5 3,6 4,56
7

Kommunikation 1,3,6,9,11,12,13 1,2,3,4,6,7 [2,3,4,5,6 1,2,56 1,2,6 6 5
Beschwerdemanagement 3,6,10,11, 12 1,2,3,4,6,7 [2,3,4,5,6 1,5 1,2,5,6 2,4,6 5
Handlungsfeld 5: Vermarktung
Analyse von Kundenbediirfnissen 2,3,4,6,9,11,12,13 1,2,4,56,7 [1,234,5 1,5 3,4 1,37 1,56 1,4 3,6 4,56
Entwicklung und Evaluation von Marketingkonzepten (und 3,4,6,9,12,13 1,2,34,6 1,2,34,5 6 3 1,6 3,6 4,5,6
Vermarktungsstrategien)
Nutzung absatzpolitischer Instrumente 3,4,6,12,13 3,4,56,7 1,2,34,5 1,56 3,7 1,5 3,6 4,56
Verbraucherschutz 1,3,5,6,9, 12,13 2,7 1,2,3 4,5 1,5 1,2 2,3,4 3,6 1,23 1,56 4 3,4,5,6
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